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Спонсорство другого видання українського підручника «Маркетинг» – це надзвичайна можливість покращити впізнаваність бренду та посилити імідж компанії. Окрім вміщення – за бажанням компанії – вступного прикладу чи ситуаційної вправи, спонсорство компанії буде відзначено на четвертій сторінці обкладинки таким чином: генерального партнера – до 30% обсягу шпальти буде відведено для розміщення інформаційного блоку (логотипу); партнерів – вміщення логотипу компанії (чи торгової марки) – до 3% площі шпальти для кожного з партнерів.

Повнокольоровий підручник «Маркетинг», створений і виданий Навчально-методичним центром „Консорціум із удосконалення менеджмент-освіти в Україні” у 2005 році, започаткував новий стандарт університетської навчальної літератури в Україні. Він створений на основі успішного американського підручника Marketing видавництва McGraw-Hill (автори Roger Kerin, Eric Berkowitz, Steven Hartley, William Rudelius), що витримав вісім видань у США, п’ять - у Канаді та адаптовані переклади більш ніж десятьма мовами. Він є основним підручником з маркетингу для студентів понад 800 університетів світу.  За цим підручником майбутні економісти та менеджери вищих навчальних закладів України вже також вивчають нормативну дисципліну «Маркетинг».  

Інтенсивне використання другого видання підручника „Маркетинг” у вищих навчальних закладах України буде забезпечено завдяки 1) низькій ціні (бібліотеки вищих навчальних закладів отримають підручник за символічною ціною 1 гривня), 2) доступності викладу матеріалу в підручнику й наочності (використання повнокольорових ілюстрацій та українських прикладів), 3) методичному супроводу, який полегшить роботу викладача над підготовкою до лекційних і семінарських занять, 4) мотиваційним заходам для студентів (всеукраїнського конкурсу маркетингових планів, всеукраїнської олімпіади з маркетингу  тощо).  

Що дає компанії спонсорство підручника «Маркетинг»?

1. Суспільне визнання як соціально відповідальної компанії, яка дбає про розвиток менеджмент-освіти в Україні. Розуміння компанією важливості проблем української бізнес-освіти та потреб українського ринку у висококваліфікованих фахівцях і бажання долучитися фінансово до створення університетських підручників нового покоління буде нагода озвучити на прес-конференції за участю керівництва Міністерства освіти та науки України з нагоди передачі тиражу книг до вищих навчальних закладів України. Прес-конференція за участю міністра/заступника міністра, уповноважених представників спонсорів та видавця буде проведена для журналістів провідних бізнес-видань, інформаційних агентств, основних телеканалів України. Спонсори видання будуть відзначені спеціальними нагородами за внесок у розвиток менеджмент-освіти в Україні. 

Спонсорська підтримка видання інноваційного підручника «Маркетинг» уможливить використання цього підручниках у багатьох навчальних закладах України, до бібліотек яких підручник буде передано за символічною ціною – 1 грн. за примірник. Для викладачів маркетингу, які використовуватимуть підручник, будуть проведені навчально-методичні семінари для підвищення ефективності викладання дисципліни та адаптації стандартів підручника у своєму навчальному закладі.

2. Презентація успішного досвіду діяльності компанії на сторінках підручника «Маркетинг». 

Компанія-спонсор може бути також представлена у підручнику у формі вступного прикладу, ситуаційної вправи чи наскізного прикладу без додаткової оплати за розміщення іміджевої реклами. 

Підручник «Маркетинг» як подарунок партнерам і візитна картка для менеджерів по роботі з клієнтами. Новітній університетський повнокольоровий підручник із прикладом компанії та відзначенням компанії як партнера на обкладинці слугуватиме добрим подарунком для партнерів і важливих клієнтів компанії, засвідчуючи причетність до освітніх новацій та високий статус компанії в українському суспільстві.
 3.  Публічне засвідчення зацікавленості у розвитку регіональних освітніх програм чи окремих вищих навчальних закладів. Напевне, кожна компанія зацікавлена у налагодженні ефективної співпраці з вищими навчальними закладами, які готують фахівців, потребу в яких відчуває компанія. Ставши спонсором видання підручника, компанія може обрати вищі навчальні заклади для передачі їм відповідної частини тиражу із розміщеним на форзаці кожного примірника додаткового інформаційного повідомлення (наприклад, що книги передаються до конкретного вищого навчального закладу завдяки підтримці компанії). В урочистій передачі підручників до цих навчальних закладів можуть брати участь представники компанії.   

Спонсорські пакети

Встановлено чотири спонсорські пакети: «Генеральний партнер» – один пакет, «Партнер видання» – до трьох пакетів.

	Номінація
	Кількість пакетів
	Вартість, грн.

	

Генеральний партнер
	Один
	100 000

	Вступний приклад чи ситуаційна вправа в одній з глав  
	
	

	Ексклюзивне представлення компанії у підручнику (за бажанням)
	
	

	Вміщення логотипу компанії на обкладинці (четверта сторінка) підручника підручника (наклад 10 000), книги для читання студента (наклад 3000), робочого зошита студента (наклад 5000), посібника для викладача (наклад 400). Загальна площа для логотипу  чи рекламного блоку компанії - до 35% площі шпальти.
	
	

	Передача до 200 прим. підручника до навчальних закладів від імені компанії із розміщенням на форзаці додаткового повідомлення.
	
	

	Виступ представника компанії на прес-конференції в Міністерстві освіти та науки України, присвяченій презентації підручника.
	
	

	Участь представника компанії у передачі книг до бібліотек вищих навчальних закладів
	
	

	Безкоштовна передача генеральному партнеру 25 примірників підручника.  
	
	

	Вміщення логотипу генерального партнера на інформаційному банері підручника, що використовуватиметься для його просування під час міжнародних і національних виставок
	
	

	Вміщення логотипу на інформаційних матеріалах про підручник (5,000 прим.) та плакатах (500 прим.)
	
	

	                              Партнер

	Вступний приклад чи ситуаційна вправа в одній з глав
	три
	40 000

	Вміщення логотипу компанії на обкладинці (четверта сторінка) підручника (наклад 10 000), книги для читання студента (наклад 3000), робочого зошита студента (наклад 5000), посібника для викладача (наклад 400). Загальна площа для логотипу компанії - до 3% площі шпальти.
	
	

	Передача до 100 прим. підручника до навчальних закладів від імені компанії із розміщенням на форзаці додаткового повідомлення.
	
	

	Участь представника компанії у прес-конференції в Міністерстві освіти та науки України, присвяченій презентації підручника. 
	
	

	Участь представника компанії у передачі книг до бібліотек вищих навчальних закладів
	
	

	Безкоштовна передача партнеру видання 10 примірників підручника 
	
	

	Вміщення логотипу партнера на інформаційному банері підручника, що використовуватиметься для його просування під час міжнародних і національних виставок
	
	

	Вміщення логотипу на інформаційних матеріалах про підручник (5,000 прим.) та плакатах (500 прим.)
	
	


Розміщення логотипів спонсорів на обкладинці книги
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Логотипи компаній-спонсорів розміщуються на 4 сторінці обкладинок таких видань:

1. Підручника «Маркетинг» (10 000 прим.)

2. Книги для читання до підручника „Маркетинг” (наклад 3000 прим.), 

3. Робочого зошита студента (наклад 5000 прим.). 

4. «Посібника для викладача до підручника «Маркетинг» (400 прим.) 

Загальна площа для логотипу  чи рекламного блоку компанії – генерального партнера займає до 30% площі шпальти, для компанії-партнера видання - до 3% площі шпальти.
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Персоніфікація частина тиражу для передачі до бібліотек вищих навчальних закладів

Для компаній-спонсорів передбачено можливість персоніфікації обумовленої спонсорським пакетом кількості книг для передачі їх до бібліотек вищих навчальних закладів шляхом розміщення на форзаці кожного примірника додаткового повідомлення за погодженням з компанією. 
На фото: зразок персоніфікації підручника шляхом вміщення логотипу і такого повідомлення:  «Використання цього підручника у Національному технічному університеті “Харківський політехнічний інститут” стало можливим завдяки підтримці компанії “Ілта”»

Консорціум із удосконалення менеджмент-освіти в Україні

Вул. Еспланадна, 28, офіс 7, 01001, Київ, Україна 
Тел. / факс (044) 2487239, 2487249 ( www.ceume.org.ua
E-mail: marketing@ceume.org.ua
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